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1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 80,00
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u
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1
t
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2. Capacidade de Atendimento 5,00
3. Repertdrio 5,00
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Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva

Envelope 01
Campanha: A enfermagem cresce com participacdo

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

- L. Nao Atende Atende Atende Nota e
Critério objetivo . . . o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das fl,ln(;(.)es e d(? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,012 1,50 20 2,00
competéncias legais.
b) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e 0 até 1.0 10123150 20 2.00 A Atende plenargegte.
especificidades do contratante e do contexto de sua atuac3o. ’ ’ ’ ’ ! present<I)lj| acuidade nas
c¢) da natureza, da extensdo e da qualidade das relacGes do analises das
! - q s 0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 2,00 caracteristicas, atuacao,
Coren-DF com seus publicos. ~
— — funcdo e papel do Coren e
5') c.io Proﬂblema especifico de comunicagdo, expresso no 0 até 1.0 10121,50 20 2,00 relagio com seus publicos,
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. bem como do desafio e
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de objetivos de comunicacio
comunl.cagao aser super.ado pelo contratarjte e no . 0 até 1.0 1,01a1,50 20 2,00 previstos no briefing.
entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no
Briefing.
Total 10,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO (25 pontos)
. .. Nao Atende Atende Atende Nota A
Critério objetivo . ) . o, Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 4,50 Atende plenamepte.
objetivos de comunicagdo. Apresentou partido
A p” ; tematico e conceito
b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido .
0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 4,00 3
tematico e do conceito. ad?‘?faj'oia zatureznare




c)as possibilidades de interpretagGes positivas do conceito

atividade do Coren-DF,
boa compreensdo do

para a comunicac¢do publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 3,50 ! -
. desafio e objetivos de
publicos. - .
) Ancia tecnica d " trars da Ectratéria d comunicagao, traduzindo
a cor'15|s ianaa ch_nllc? 0s pontos centrais da tstrategia ce 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 4,50 em solugdes capazes de
Comunicagado Publicitaria proposta .
superar os desafios de
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos ’ comunicacdo, com
sobre o crjmtratante., o.desafio e os objetivos de comunicacdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 3,50 utilizacdo dos canais
estabeleu.d(.)? no briefing. . ' __ préprios de comunicaggo,
f)a gxeqU|b|I|dade da Estrategla de Cf)mum.cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 3,50 midia paga e organica.
considerada a verba referencial para investimento.
Total 23,50
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetivo Ndo Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida )
a)o allhharlwentobﬁa. c?mFJanha com a Estratégia de 0 até 2,50 251 23,50 5,0 4,50
comunicagdo publicitdria; Atende plenamente.
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do Apresentou ideia criativa
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicacdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 4,50 alinhada a estratégia de
estabelecidos no briefing comunicacdo e adequada
c)a a’de.quacao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 até 2,0 2012299 40 4,00 ao pljbhco alyo, com
de publico-alvo; solugdes pertinentes e
d)’a compatlt.)llldadeNdas pecas publl.utarlas com o0s meios e 0 até 1,75 1,76 22,50 35 3,50 c.ap.azes de atendgr o'.i
veiculos de divulgac¢do a que se destinam; objetivos de comunicacado,
iginali 30 criati inlici compativeis com os meios
fe) a orlglnal~|dade da’sol'ugao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 251 23,50 5,0 4,50 p 08
interpretagbes favoraveis que comporta; e veiculos. Exposicdo clara
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacio da , e precisa das ideias, dados
0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 4,00
linguagem com os publicos-alvo; e valores, demonstrando
- exequibilidade.
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos 0 até 1,75 1,762 2,50 35 3,50

propostos, com base na verba referencial para investimento.

Total

28,50




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

- _— Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . . o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
carac’Ferlstlcas (.ja agéo pubI|C|tar.|a, com a verba referenaal, 0 0 até 2 2,00 2012299 40 3,50 Atende plenamente.
desafio e os objetivos de comunicag¢do estabelecidos no Apresentou plano de
briefing. midia e ndo midia
b) a consi,st'éncia te:c'nica demonstrada n’a 'proposigéo e defesa 0 atéa 175 1,76 2 2,50 3,5 3,50 consistente e adequado a
da estratégia, da tatica e do plano de midia. verba, capaz de entregar a
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de mensagem e cumprir o
comunicagado dos segmentos de publicos-alvo da campanha 0 atéal,0 1,01a1,50 2,0 1,50 objetivo da comunicacgao,
publicitaria. demonstrando eficiencia e
d) a adequacgdo da proposta no uso dos recursos proprios de economicidade com as
comunicac¢io do anunciante e seu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 2,50 técnicas adotadas no uso
Estratégia de Midia e Ndo Midia. de recursos proprios e
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da aproveitamento dos
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 3,00 criativos.
simulacdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia
Total 14,00
Nota final do Env. 01 - A enfermagem cresce com participacao 76,00

Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva




Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva

Envelope 01

Campanha: A enfermagem cuida da saude. O Coren cuida da Enfermagem

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

- i Nao Atende Atende Atende Nota e
Critério objetivo . . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das qung.oes e dg papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1.0 1,01a1,50 20 2,00
competéncias legais.
b) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e 0 Até 10 1012150 20 200 Atende satisfatoriamente. Apresentou
especificidades do contratante e do contexto de sua atuacao. ! ! ’ ! ’ falhas na compreens3o do problema e
c¢) da natureza, da extensdo e da qualidade das rela¢des do 0 até 1.0 10123150 20 2.00 objetivo de comunicagdo previstos no
Coren-DF com seus publicos. ! ! ’ ! ! briefing, especificamente por n3o priorizar
ifi icaca as estratégias de mudanca de percepc¢do do
?) QO .pro,!olema especifico de comunicagdo, expresso no 0 até 1,0 1012150 20 1,00 . g' CN p ( p¢
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. profissional em relacdo a anuidade,
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de utilizando os be”ef'c'c’? como ferramenta de
H % d | tratant i convencimento.
comum'cagao aser su[oera o pelo con ra ar~1 e eno . 0 até 1.0 1,012 1,50 20 1,00
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 8,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
- . Nao Atende Atende Atende Nota e
Critério objetivo . . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 4,00
objetivos de comunicacio. Atende satisfatoriamente. Apresentou
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido , dnflculdades na artlcula(;zio dos
tematico e do conceito 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 conhecimentos e argumentag3o sobre os
— — = — - objetivos de comunicagdo previstos no
c)as possibilidades de interpretacGes positivas do conceito . .J v . unicagao previ
s Sl . briefing, considerando que a campanha traz
para a comunicagao publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,50 . L
tblicos de forma supercial os beneficios da
z —e r - o g anuidade e perde forca na estratégia de
)a cor?5|st~enC|a teﬁ‘c.m,ca.l Os pontos centrais da Estrategia de 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 convencimento do profissional em relagdo a
Comunicagdo Publicitaria proposta = . .
pnercencado nositiva da anuidade. Aoresentou




e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos

MTILT YAV pPuUdILIva Ua aliuivuauc. ApITaclilvu

estratégia deficitaria em relagdo ao uso dos

sobre o cgntratante., o.desafio e os objetivos de comunicagdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 canais préprios, focando principalmente no
estabeleu_dc_)? no briefing. - I — WhatsApp.
f)a gxequnbllldade da Estrategla de Cf)mum.ca(;ao Publicitaria, 0 até 1,75 1762250 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.

Total 18,00
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)

- " Nao Atende Atende Atende Nota A
Critério objetivo N . A L, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a)o alihharlwentobﬁa. cla\m[f)anha com a Estratégia de 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 5,00 Atende satisfatoriamente. Apresentou
comunicagdo publicitana; solucdo criativa com pouca pertinéncia
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do perante os desafios e objetivos de
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunica¢do 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 comunicagdo, considerando que a
estabelecidos no briefing campanha traz de forma supercial os
c)a a,de.quagéo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 até 2,0 2,0122,99 4,0 2,50 ben?ficios da anuidade e perde for¢a na
de publico-alvo; estratégia de convencimento do profissional
d)la compatlt_)llldadeNdas pecas publl.utarlas com os meios e 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 3,50 fam relacdo a percepgaf) posmva. dNa
veiculos de divulgagdo a que se destinam; anuidade, que afeta também a precisdo da
iginali 30 criati iplici mensagem para o publico alvo. A solugdo

g) a orlgmalNldade da’sol.ugao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 2512350 5,0 3,00 r .g p P.  alvo. ¢
interpretagdes favoraveis que comporta; ndo inova no quesito originalidade e a
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacio da , estratégia de utilizagdo dos recursos
linguagem com os publicos-alvo; 0 ate 2,0 2,01a2,99 4.0 =kl prdprios é desproporcional, muita utilizagdo
g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos 0 até 1.75 1762250 35 250 do WhatsApp, enquantc.n,. outros canais
propostos, com base na verba referencial para investimento. ’ ’ ’ ’ ’ sequer foram utilizados.

Total 22,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

sl i Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo N . A o, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida

a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da acdo publicitaria, com a verba referencial, o 0 até a 2,00 2012299 40 2,50

desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no

briefing.

Atende satisfatoriamente. Apresentou




b) a consisténcia técnica demonstrada na proposigdo e defesa

fragilidades na consisténcia da defesa do

da estratégia, da tatica e do plano de midia. ateal,7s 1,7622,50 3 3,00 plano, ndo demonstrou a verba de produgio
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de aplicada em cada pega, assim como as
comunicacdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéa1,0 1,01a 1,50 2,0 1,50 insergdes da Publya ndo apresentam os
publicitaria. valores unitarios de tabela, mas apenas
d) a adequac3o da proposta no uso dos recursos préprios de entrega e estimativas. Proposta para os
comunicagdo do anunciante e seu alinhamento com a atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 2,00 recursos proprios de comunicagdo é fragil,
Estratégia de Midia e N3o Midia. devido a baixa utilizagdo.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na atéa 1,5 1,51a2,10 3,0 2,00
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 11,00
Nota final do Env. 01 - A enfermagem cuida da satide. O Coren cuida da Enfermagem 59,00

Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva




Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva

Envelope 01
Campanha: Quem cuida bem merece ser bem cuidado.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

o . Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das ftingges e dc.> papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,012 1,50 20 2,00
competéncias legais.
b) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e 0 até 1.0 1012150 20 2.00 Atende satisfatoriamente. Apresentou
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagdo. ’ ’ ’ ' ! falhas na compreensdo do problema e
c¢) da natureza, da extc{ans-ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1,0 1,012 1,50 20 2,00 'Ob.jetIVO de Gc.)munlcagao pre:nsto§ nF)
Coren-DF com seus publicos. briefing, especificamente por ndo priorizar
ifi icac3 as estratégias de mudanca de percepgdo do
g) C?o Pro”blema especifico de comunicagdo, expresso no 0 até 1,0 1,012 1,50 20 1,00 ‘ 8. QN p ( p¢
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. profissional em relagdo a anuidade,
e) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de utilizando os beneficios como ferramenta
ieacs de convencimento.
comunl'cagao aser superado pelo contratar:te e no ' 0 até 1.0 1012150 20 1,00
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 8,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50
objetivos de comunicagio. Atende satisfatoriamente. Apresentou
b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido , d|f|cu|dades na artlculagalo dos
tematico e do conceito 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 conhecimentos e argumentaco sobre os
P — ~ — - objetivos de comunicagdo previstos no
c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito . .J V . comunicacao previ <
. e , briefing, considerando que a campanha nao
para a comunicagdo publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,50 N
- abordou de forma adequada a solugdo em
publicos. ~ L
q I ——— - o busca de mudar a percepgdo do profissional
)a cor?5|st~enC|ak':ﬁcr1|lc§ os pontos centrais da Estrategia de 0 até 2,50 2,51 a 3,50 5,0 3,50 em relagdo a anuidade, focando no
Comunicacdo Publicitaria proposta desconto e ndo nos beneficios diretos.




e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos

UTOLUIILU T 113V 11UD NTIITIILIUD Ull TLUD.

Apresentou apenas 13 peg¢as na campanha

sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 e falhas técnicas ao citar enfermeiros e
estabelecidos no briefing. descartar demais profissionais da categoria.
f)a e_xeqU|b|I|dade da Estrategla de C.omunl_cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1,7622,50 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 18,00
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
o - Nao Atende Atende Atende Nota e L.
Critério objetivo . . A L, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a)o aI|r'1har~nento (?a. c’a\r.npanha com a Estratégia de 0 até 2,50 2512350 50 3,50
comunicagao publicitaria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagado 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 ) .
estabelecidos no briefing Atende satisfatoriamente. Apresentou
= P - desconexdo entre criagdo e conteldo, a
¢) a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos . ’
d)e pdbli(éo-jlvo- peeasp P & 0 ate 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 exemplo do Roteiro do VT que no texto traz
d) a com atibili’dade das pecas publicitarias com os meios e mensagem alinhada com o briefing, mas as
) P - "~ Pecas p . 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 3,50 cenas ndo representam. O VT ainda possui
veiculos de divulgagdo a que se destinam; .
e T p—— e erros técnicos de montagem e
g) a orlglnaldade da,so ugdo criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 2512350 50 3,00 apresentacio. Conceito e campanha sem
interpretagdes favoraveis que comporta; destague no quesito originalidade.
f.) aclarezae preasa,o d.as mensagens e a adequacgdo da 0 até 2,0 20122,99 4,0 3,00
linguagem com os publicos-alvo;
g) a exequibilidade das pecas e de todo.s os elementqs 0 até 1,75 1,762 2,50 35 2,50
propostos, com base na verba referencial para investimento.
Total 21,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Critério objetivo N3o Atende Atende Atende 2] Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o 0 até a 2,00 2,0122,99 4,0 3,00

desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no

briefing.

Atende satisfatoriamente. A defesa do
plano ndo demonstrou capacidade de




b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa

superar os desafios de comunicacdo e

- " . atéal,75 1,76 2 2,50 3,5 2,50 N o
da estratégia, da tatica e do plano de midia. mudar a percepg¢ao do profissional em
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de relagdo a anuidade. Planos de midia
comunicagao dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéal,0 1,01a1,50 2,0 1,50 apresentado de forma consufa, ndo informa
publicitaria. 0s percentuais por veiculo. Baixo uso dos
d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de dos recursos proprios de comunicagdo e
comunicagao do anunciante e seu alinhamento com a atéa 1,25 1,26 a2 2,00 2,5 2,00 apenas 13 pecas na campanha, que
Estratégia de Midia e N3o Midia. também impacta no quesito de eficiéncia e
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utiliza¢do da economicidade.
verba referencial para investimento, demonstrados na atéal,5 1,51a2,10 3,0 2,10
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 11,10
Nota final do Env. 01 - Quem cuida bem merece ser bem cuidado. 58,60

Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva




Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva

Envelope 01
Campanha: Cuidado que protege todos.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

. i Nao Atende Atende Atende Nota -
Critério objetivo . . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das fLinQQes e dc? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1.0 1,012 1,50 20 2,0
competéncias legais.
b) a acuidade demonstrada na andlise das caracteristicas e 0 até 1.0 101a150 20 20 Atende satisfatoriamente. Apresentou
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao. ’ ' ’ ’ ’ falhas na compreensdo do problema e
c) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do 0 até 1.0 1012150 20 15 objetivo de comunicagdo previstos no
Coren-DF com seus publicos. ’ ’ ’ ’ ! briefing, especificamente por n3o
d) do problema especifico de comunicagio, expresso no 0 até 10 101a 150 20 1.0 priorizar as estratégias de mudanca de
“briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. ! ! ! ’ ! percepgdo do profissional em relagdo a
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de anuidade, utilizando os bengﬂuos como
o s I tratant . ferramenta de convencimento.
comunl.cagao aser superado pelo con ra ar~1 eeno . 0 até 1.0 1,01a1,50 20 1,0
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 7,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
. i Nao Atende Atende Atende Nota I
Critério objetivo X . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00
objetivos de comunicagdo.
- = - Atende satisfatoriamente. Apresentou
b) a lcqnswtenua da érgumentagao em defesa do partido 0 até 2,0 2012 2,99 4,0 3,00 dificuldades na articulacio dos
tematico e do conceito. ¢
c)as possibilidades de interpretagbes positivas do conceito conf:)e.clr.nent(;)s € argur.nenfa(;ao s9l:t:re
para a comunicagdo publicitdria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,00 0s obje 'YO§ € com'umcagao Previstos
\blicos no briefing, considerando que a
pu - ramnanha faoca An tama nrincinal Aa




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

Campanna 10ge ao tema principal aa

. L. 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 anuidade, tampouco se aprofunda nas
Comunicagao Publicitaria proposta L .
- — - - condicdes de descontos e beneficios
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos , para os profissionais. Estratégia confusa
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 e sem consisténcia.
estabelecidos no briefing.
f)a e.xeqU|b|I|dade da Estrategla de Cf)munl‘cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1,76 22,50 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 16,00
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
. - Nao Atende Atende Atende Nota —
Critério objetivo X . X N Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de . Atende satisfatoriamente. A solugdo
comunicagdo publicitaria; 0 ate 2,50 2,51a3,50 2,0 3,50 criativa ndo enfrentou todos problemas
b) a pertinéncia da soluco criativa com a natureza do de comur.mi(N:agéo, possui fthaana
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 composicdo das pegas que ndo
estabelecidos no briefing abordaram de forma adequada a
¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos . anuidade, descontos e seus beneficios
d)e publiqco-:IVO' pecas p P & 0 ate 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 para o profissional. A solugdo ndo
— . - agrega no quesito originalidade,
d);a compatlk.nhdadeNdas pecas pub||.C|tar|as com 0s meios e 0 até 1,75 1,76 a2 2,50 3,5 2,00 inclusive apresentou personagem que
veiculos de divulgacdo a que se destinam;
S —_— — aparece em outra campanha
.e) a orlglna!dade dalsoI}Jgao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 25123,50 5,0 2,50 concorrente e faz uso do conceito de
Interpretacoes fa\{OIaVEIS que comporta; — cuidado, muito utilizado em outras
f.) aclareza e precisdo d.as mensagens e a adequagdo da 0 até 2,0 2012 2,99 4,0 2,50 campanhas da area de sadde. Também
linguagem com os publicos-alvo; possui falhas na estratégia de uso dos
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos 0 até 1.75 1762250 35 200 recursos préprios que foi pouco
propostos, com base na verba referencial para investimento. ’ ’ ’ ’ ! utilizado.
Total 18,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
. i Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo X . X o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida




a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
carac‘Ferlstlcas <?Ia 'agao publlCltar'la, Cme a verba referenual, o) 0 até a 2,00 2012299 4,0 2,50
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
briefing. Atende satisfatoriamente. A estratégia
b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa . de njidia e ndo midia possui N
. o . 0 atéal,75 1,76 a 2,50 3,5 2,00 inconsisténicas na defesa, devido n3o
da estratégia, da tatica e do plano de midia. N
— - Y contemplar solugdo clara sobre a
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de anuidade. Possui inconsisténcias na
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha 0 atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 o S
. exposi¢do dos planos de midia, ndao
publicitaria.
- — contemplando todas as pegas no
d)a adgquegao da proposta no uso qos recursos proprios de ] orcamento, bem como demonstrou
comurjlgagao do’ aTnunu?nte,e §eu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 2,00 pouco conhecimento dos habitos de
Estratégia de Midia e Ndo Midia. consumo e segmentac¢do do publico.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 2,00
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 10,00
Nota final do Env. 01 - Cuidado que protege todos. 51,50

Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva




Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva

Envelope 01
Campanha: Vocé jurou proteger. O Coren DF também.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

L. . Nao Atende Atende Atende Nota e ..
Critério objetivo . . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das fLing?es e do. papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,01a1,50 20 2,0
competéncias legais.
b) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e 0 até 1.0 10123150 20 20 Atende satisfatoriamente. Apresentou
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao. ’ ’ ’ ’ ! falhas na compreensao do problema e
c) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do . objetivo de comunicagdo previstos no
Coren-DF com seus publicos. 0 ate 1,0 1012150 2.0 1,5 briefing, especificamente por ndo
d) do problema especifico de comunicagdo, expresso no 0 até 10 1012150 20 o pl’lorlzarNas estrate.glés de mudanga~de
“briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. ’ ’ ’ ’ ¢ percepcdo d.O' profissional . r.elagao a
e) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de anuu:ade, Ut'l'tza';do 0s bengﬁuoi como
s erramenta de convencimento.
comunllcagao aser supertado pelo contratarjte eno . 0 até 1.0 1012150 20 1,0
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 7,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
. . Nao Atende Atende Atende Nota e
Critério objetivo . . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50
objetivos de comunicacio. Atende parcialmente, demonstrou

- = - des dificuldades na compreensdo do
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido , gran
temitico e do conceitog ¢ P 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 briefing e na capacidade de articular o

— ~ — . hecimento sob bjetivos d
c)as possibilidades de interpretagGes positivas do conceito cgzqnurmeiz;méeg Zscc;rr:e::h(; :;;V;Ijo::la
para a comunicagao publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 1,75 §do- P

publicos.

de forma clara a anuidade e seus

hanafirinc nara miidar a narrancin dn




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

peNerCios pdrd muadr d percepgdo ao

c caciio PUbIicitari ; 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 profissional e ainda traz a abordagem da
omunicacao ~ubrcitaria proposta anuidade proteger a sociedade, sem
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos , conectar com o objetivo principal da
sobrs cl) cogtratan;e, cf) desafio e os objetivos de comunicagéo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 anuidade e os beneficios para o
estabelecidos no briefing. i eci
profissional.
f)a e.xeqwbllldade da Estrategla de C.omunl.ca(;ao Publicitaria, 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 2,00
considerada a verba referencial para investimento.
Total 12,75
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de .
comunicacgdo publicitaria; 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 Atende satisfatoriamente. A solugao
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do criativa ndo erlfrentou todos prol?lemas
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 de comunicagdo, senclo pouco e.f|c.az na
estabelecidos no briefing mudanca da percepc¢do do profissional
c) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos ! em relagdo a anuidade. A maioria das
. ) 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 pecas ndo aborda os beneficios como
de publico-alvo; . . .
— — - instrumento de convencimento e ainda
d) a compatibilidade das pegas publicitarias com os meios 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,50 ossui estratégia sobre a anuidade
veiculos de divulgacdo a que se destinam; ’ ’ ’ ’ ! pr"aoteger 5 sociegdade que confunde o
g) a origina[ida(:e dalsol_uc;éo criativa e a.multiplicidade de 0 até 2,50 251 23,50 5,0 3,50 publico alvo. Erros técnicos ao se referir
Interpretacoes a\{oNravels que comporta; — aos profissionais da categoria, ndo
f.) aclarezae precisdo d'as menselwgens e a adequacado da 0 até 2.0 2012299 4,0 3,00 contemplando o auxilores no Spot, que
linguagem com os publicos-alvo; também prejudica a multiplicidade de
g) a exequibilidade das pecas e de todo's os elementqs 0 até 1,75 1,76 2 2,50 3,5 2,50 interpretacdes favoraveis.
propostos, com base na verba referencial para investimento.
Total 21,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
- - Nao Atende Atende Atende Nota A
Critério objetivo . . X o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida




a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba referencial, o

. - L . até a 2,00 2,01a2,99 4,0 3,00
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
briefing. Atende satisfatoriamente. Estratégia de
b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa . midia e ndo m|d|a~possw falhas oriundas
L i . atéal,75 1,76 2 2,50 3,5 3,00 desde a concepcdo da campanha, que
da estratégia, da tatica e do plano de midia. : . ’
— - — impactam negativamente no grau de
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de eficiéncia e economicidade, uma vez que
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 - .
o a entrega da mensagem ndo soluciona o
publicitaria. o - s
- — principal objetivo da comunicagdo.
d)a adgqu:jgao da proppsta Nno uso c.Ios recursos proprios de ] Faltou maior consisténcia na defesa da
comurjlc.agao dcg a!nunctante ,e §eu alinhamento com a atéa 1,25 1,262 2,00 2,5 2,50 estratégia e na exposicio dos habitos de
Estratégia de Midia e Ndo Midia. consumo do publico.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na atéa 1,5 1,51a2,10 3,0 2,50
simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 12,50
Nota final do Env. 01 - Vocé jurou proteger. O Coren DF também. 53,75

Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva




Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva

Envelope 01

Campanha: Sinais Vitais - Com o Coren-DF a enfermagem pulsa mais forte.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

L. . Nao Atende Atende Atende Nota e ..
Critério objetivo . . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das qunc;c_Jes e dc? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,012 1,50 2,0 2,0
competéncias legais.
b) a aqflc'iade demonstrada na andlise das caracteristicas e~ 0 até 1,0 1,012 1,50 2.0 2,0
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao.
c) da natureza, da extt}ens.,ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1,0 1,012 1,50 2.0 2,0
Coren-DF com seus publicos.
T3 o r— —_— Atende plenamente.
”) .o .pro” ema especifico de comunicagdo, expresso no 0 até 1,0 1012150 20 2,0
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF.
e) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de
comum.ca(;ao aser super'ado pelo contratarjte eno ' 0 até 1.0 1012150 20 2,0
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 10,00

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)

Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativa:

Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 Atende satisfatoriamente. Estratégia de
objetivos de comunicagdo. comunicagdo possui falhas na definicio
b) a E:o.n5|stenC|a da grgumentagao em defesa do partido 0 até 2,0 2,0122,99 4,0 3,00 do periodo da campanha em 31 dias,
tematico e do conceito. sendo que o briefing prevé o maximo de
c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito 30 dias. A utilizagdo do conceito Sinais
para a comunicagao publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 2 2,50 3,5 2,50 Vitais, possui defesa por ser um jargdo

publicos.

popular na drea médica, o que pode




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

gerar interpretagdes desfavoraveis. A

o . 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 L. IR
Comunicagdo Publicitaria proposta estratégia de comunicagdo é pouco
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos consistente e deixou de apresentar a
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagio 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 estrutura solicitada no edital: O que
estabelecidos no briefing. dizer, Como dizer, Quando dizer, A quem

il A i [ [y dizer, Que Meios e Ferramentas Utilizar.
f)a e.xeqwbllldade da Estrategla de C.omunl.ca(;ao Publicitaria, 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 18,00
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a)o aIut\harInento (:.Ia.c?r.npanha com a Estratégia de 0 até 2,50 251 23,50 5,0 3,50
comunicacgdo publicitaria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 Atende satisfatoriamente. A ideia
estabelecidos no briefing criativa traz o uso de jargdo bem
¢) a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 até 2.0 2012299 40 250 conhecido na classe médica, conforme
de publico-alvo; ' ’ ' ' ’ defesa apresentada, gerando
d),a compatlt.JllldadeNdas pegas publl‘atarlas com os meios e 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 2,50 dlstanaamer'wto com Co.reh-.DF e
veiculos de divulgagdo a que se destinam; afetando o quesito da multiplicidade de
iginali 3o criati inlici interpretagdes favordveis. A solugdo
g) a orlglnal~|dade dalsol_uc;ao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 251 23,50 5,0 3,00 P ¢ . ¢
interpretacGes favordveis que comporta; também apresenta pouca variedade e
i 5 quantidade de pegas.
f.) aclarezae preC|sa? d'as mensagens e a adequacgdo da 0 até 2.0 20122,99 4,0 2,50
linguagem com os publicos-alvo;
g) a exequibilidade das pecas e de todo's os elementqs 0 até 1,75 1,76 22,50 35 2,00
propostos, com base na verba referencial para investimento.
Total 19,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
- - Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida




a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba referencial, o

. - L . até a 2,00 2,01a2,99 4,0 3,50
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
briefing. Atende satisfatoriamente. A estratégia
b) a consilst.éncia te:c.nica demonstrada n,a .proposigéo e defesa atéa 175 1,76 2 2,50 35 2,50 de ml’diale nao ml'dia'apresent_a falhas no
da estratégia, da tatica e do plano de midia. perido, com mais de 30 dias de
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de campanha, falta de valor unitdrio nos
comunicacgio dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 planos de programética e trafego,
publicitaria. baseado apenas estimativas de entrega.
d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de A campanha possui pouca quantidade de
comunica¢do do anunciante e seu alinhamento com a atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 2,00 pegas, afetando também a eficiéncia e
Estratégia de Midia e N&o Midia. economicidade.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na atéa 1,5 1,51a2,10 3,0 2,00
simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 11,50
Nota final do Env. 01 - Sinais Vitais - Com o Coren-DF a enfermagem pulsa mais forte. 59,00

Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva




Julgador 3 - Sarah Ingrid Teixeira da Silva

Envelope 01

Campanha: Coren-DF: representando a enfermagem, defendendo direitos.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) das fLingges e dg papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,012 1,50 20 2,0
competéncias legais.
b) a aqpsﬂade demonstrada na andlise das caracteristicas e~ 0 até 1,0 1012150 20 2,0 Atende satlsfat?rlamente. Apresent.ou.falhas
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao. na compreensdo do problema e objetivo de
3 i o) comunicagdo previstos no briefing,
c) da natureza, da ext'ensfao e da qualidade das relagdes do 0 até 1.0 1,0121,50 20 15 n Gaop S orie g
Coren-DF com seus publicos. especificamente por ndo priorizar as
d) do problema especifico de comunicagdo, expresso no , estratégias de mudanca de percep¢do do
“hriafing” 0 ate 1,0 1,01a1,50 2,0 1,0 rofissional em relagdo a anuidade
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. P 1 refag :
e) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de utilizando os benef|C|o§ como ferramenta de
comunicagdo a ser superado pelo contratante e no . convencimento.
. . s . 0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 1,0
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 7,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
e i Nao Atende Atende Atende Nota A
Critério objetivo . ) X L, Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as 'ati}/idades do con'tratNante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,60 Atende satisfatoriamente. A estratégia de
objetivos de comunicacdo. comunicagdo apresentou inconsisténcias nos
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido 0 até 20 2012299 40 210 pontos centrais, falhas na escolha do perido
s . 7 7 7 7’ ’
temdtico e do conceito. da campanha em marco, que descarta a
c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito possibilidade dos profissionais serem
para a comunicagdo publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 1,80 impactados pela campanha em janeiro e
publicos. fevereiro, onde seriam os primeiros
isténcia técni i Sgj , agamentos, integral e com maiores
d)a cor)5|stfan|a te'C'nI,CE-I dos pontos centrais da Estratégia de 0 até 2,50 251 23,50 50 2,60 pag g >
Comunicagdo Publicitaria proposta descontos. A campanha ndo enfrenta todos




e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos

os problemas de comunicagdo do briefing,

sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagio 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,10 principalmente no que tange a mudanca da
estabelecidos no briefing. percepg¢do do profissional em relagdo a
il Ao ieach . anuidade e seus beneficios.
f)a e_xequlbllldade da Estrategla de Cf)munl_ca(;ao Publicitaria, 0 até 1,75 1,76 22,50 35 1,80
considerada a verba referencial para investimento.
Total 13,00
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida )
a)o allr\haanento c!av clalr'npanha com a Estratégia de 0 até 2,50 251 23,50 50 2,50
comunicagdo publicitaria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do Atend? satisfatoriamente. A solugdo criativa
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicacio 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 ndo enfrentou todos problemas de
estabelecidos no briefing comunicagdo e possui estratégia confusa ao
= e - trazer: "defesa de direitos" sem atrelar com
c) a adequagdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos .
d)e publiio-aglvo pecas p P & 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 a anuidade e seus beneficios para os
d) a compatibilidade das pegas publicitdrias com os meios e , profns:snona.ls‘da categoria, dlv“_jmflo @
veiculos de divuleacio a que se destinam: 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,00 atencdo e dificultanto a transmissdo da
— £ac qN — — mensagem. A solucdo deixa a desejar no
'e) a orlglnaydade da'solygao criativa e a'multlplladade de 0 até 2,50 251 23,50 50 3,00 quesito originalidade em sua composicio e
interpretacoes fa\{o:avels que comporta; - apresentagdo ruim. Numero reduzido de
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da 0 até 2.0 2012299 40 2,50 pecas e faltou equilibrio na utilizagdo dos
linguagem com os publicos-alvo; ’ ’ ! ’ recursos proprios.
g) a exequibilidade das pegas e de todo.s os elementqs 0 até 1,75 1,76 22,50 35 2,00
propostos, com base na verba referencial para investimento.
Total 17,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida )
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o 0 até a 2,00 2012299 40 2,00

desafio e os objetivos de comunicagao estabelecidos no
briefing.

Atende parcialmente. A estratégia de midia e




b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa

ndo midia possui falhas graves como

da estratégia, da tatica e do plano de midia. atealrs 1,76a2,50 32 175 inserc3o de custos de criagdo da tabela
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de Sinapro e honorarios na verba. O plano
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 2,00 possui pegas sem previsdao de custos de
publicitaria. producdo, afetando diretamente o quesito
d) a adequacio da proposta no uso dos recursos préprios de de eficiéncia e a economicidade. Falhas na
comunicacio do anunciante e seu alinhamento com a até a 1,25 1,26 a 2,00 2,5 1,25 escolha do periodo que impactam
Estratégia de Midia e N3o Midia. diretamente a entrega e resultado.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na atéal,5 1,51a2,10 3,0 1,50
simula¢do dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 8,50
Nota final do Env. 01 - Coren-DF: representando a enfermagem, defendendo direitos. 46,00
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