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3. Repertério 5,00
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Envelope 01
Campanha: A enfermagem cresce com participacido

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) das ftingges e dc? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,012 1,50 20 2,00
competéncias legais.
b) a aL::l:lI(.Ilade demonstrada na analise das caracteristicas e~ 0 até 1.0 1,01a 1,50 2,0 2,00 Atend,e plenamente os
especificidades do contratante e do contexto de sua atuacao. critérios objetivos,
c) da natureza, da exttlens.,ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1.0 1,012 1,50 20 1,50 compreen9|el'1 o problema
Coren-DF com seus publicos. e objetivos de
ifi icac3 comunicacdo. Poderia ter
?) o.lo ProPIema especifico de comunicag¢do, expresso no 0 até 1.0 1,0121,50 2.0 2,00 ¢
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. detalhado melhor a
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de relagdo do Coren com
el seus publicos.
comunl.cagao aser superado pelo contratarjte e no ‘ 0 até 1,0 1,01a1,50 20 2,00
entendimento dos objetivos de comunicac¢do estabelecidos no
Briefing.
Total 9,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
s ... Nao Atende Atende Atende Nota e
Critério objetivo ) ) ) o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 5,00
objetivos de comunicacio. gtende plenzmznte,
— = . emonstrando bom
b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido 0 até 2.0 201a2,99 4,0 3,50

tematico e do conceito.

entendimento do briefing.

J ~
CetratAmina Aa ~Armiinica~SA




c)as possibilidades de interpreta¢des positivas do conceito

Estrategla de comunicagao
adequada e focada no

para a comunicacgdo publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 3,50 .
L problema de comunicagdo
publicos.
d sténcia técnica d t trats da Estratéeia d e capaz de mudar a
)a cor.15|s Nenaa e?c.m’cz? 0s pontos centrais da tstrategla de 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 5,00 percepgao do profissional
Comunicagao Publicitaria proposta ~ .
em relagao a anuidade e
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos ’ seus beneficios. Poderia
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicacdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 4,00 ter defendido melhor o
estabelecidos no briefing. partido temético.
f)a e.xeqwbllldade da Estrateg|a de Ct.:Jmunl.cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 3,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 24,50
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
- i Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo ) ] . o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a)o allr.1harr1ento 0.|a. c’ar.npanha com a Estratégia de 0 até 2,50 2512350 5,0 5,00
comunicagao publicitaria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do Atende plenamente, ideia
anunciant.e, como (.1es:afio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 5,00 criativa adequada, boa
estabelecidos no briefing finalizagdo dos criativos,
c)a a’de.quagao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 até 2,0 2012 2,99 4,0 4,00 clareza nas informagdes,
de publico-alvo; adequada ao publico,
d)la compatll:.nhdadeNdas pecas pubI|'C|tar|as com os meios e 0 até 1,75 176 22,50 35 3,50 g.ra.m’dfe volume
veiculos de divulgacdo a que se destinam; publicitario e capaz de
iginali 30 criati iolici superar os desafios da
fe) a or|g|nal~|dade da,soI}Jgao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 2512350 5,0 4,00 p ar os :
interpretagdes favoraveis que comporta; comunicagdo. Poderia ter
— = trazido mais elementos de
f.) aclarezae preusa? d.as mensagens e a adequacdo da 0 até 2.0 20122,99 4,0 4,00 _ "
linguagem com os publicos-alvo; Inovagao.
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos 0 até 1,75 1,762 2,50 35 3,50

propostos, com base na verba referencial para investimento.

Total

29,00




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Nao Midia com as
carac'Ferlstlcas (.:Ia .agao pubI|C|tar.|a, c~om a verba referenual, o 0 até a 2,00 2012299 4,0 3,50
desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no
o Atende plenamente, plano
briefing. . oy
b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa . de'mldla e ndo midia
L rer e 0 atea 1,75 1,76 22,50 3,5 3,50 consistente, bom volume
da estratégia, da tatica e do plano de midia. A
—_— - — publicitario, alto grau de
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de .
. L . eficiéncia e adequada
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha 0 atéal,0 1,01a1,50 2,0 1,50 e e
publicitaria utilizacdo dos recursos
ublicitaria. L .
- — préprios. Poderia ter
d)a adgqu?gao da proposta no uso 0.|os recursos proprios de , apresentado maior
comur?lc'agao dcg a‘nunctante ,e 'seu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26 2 2,00 2,5 2,50 detalhamento sobre
Estratégia de Midia e Nao Midia. hibitos de consumo.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 3,00
simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 14,00
Nota final do Env. 01 - A enfermagem cresce com participagao 77,00
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Envelope 01

Campanha: A enfermagem cuida da satde. O Coren cuida da Enfermagem

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

o i Nao Atende Atende Atende Nota A
Critério objetivo X . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das ftin(;c.>es e dg papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1012150 2.0 2,00
competéncias legais. Atende satisfatoriamente,
b) a aFl.u(.:iade demonstrada na analise das caracteristicas e~ 0 até 1.0 1012150 2,0 2,00 demonstou bom conhecimento das
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagdo. fungGes, papel e atuacdo do Coren.
c¢) da natureza, da ext(lens.,ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1.0 1012150 20 1,50 ApresentOLNJ dificuldades na
Coren-DF com seus publicos. compreensao do problema e
d) do problema especifico de comunicagdo, expresso no . objetivos de comunicacdo,
0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 1,00 e

“briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. ! principalmente no que tange a
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de o m.udaTga de ::)er~cep(;ao c'jo

i~ | ) profissional em relacao a anuidade e
comunl-cagao aser super.ado pelo contratagte e no . 0 até 1,0 1012150 20 1,00 os beneficios diretos
entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no :
Briefing.

Total 7,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
- L. Nao Atende Atende Atende Nota -
Critério objetivo . . . o, Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50
objetivos de comunicacdo. Atende satisfatoriamente, a
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido 0 4té 2.0 2012299 40 3.00 estratégia demonstra dificuldades no

tematico e do conceito.

entendimento do briefing no que se




c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito

refere ao objetivo de mudar a

para a comunicagdo publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 2 2,50 3,5 2,50 percepcdo do profissional em
publicos. relacdo a anuidade. Deveria ter
d)a cor?sist:éncia té’c'ni,c? dos pontos centrais da Estratégia de 0 até 2,50 2512350 5.0 3,50 expl.orado melhor os !oepeficiqs da
Comunicagdo Publicitaria proposta anuidade para o profissional, indo
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos além do WhatsApp como solugdo
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 central. Possibilidades de
estabelecidos no briefing. interpretagdes positivas limitadas.
f)a gxequlbllldade da Estrategla de Cfamum.cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1763 2,50 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 17,50
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
- i Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . R o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a)o allhhar~nento ﬁa. c,ar.nf)anha com a Estratégia de 0 até 2,50 251 23,50 5.0 4,50
comunicacdo publicitaria; Atende satisfatoriamente, porém, a
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do solucdo proposta é pouco eficaz na
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 mudanca da percep¢io do
estabelecidos no briefing profissional em relagdo a anuidade,
¢) a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 4té 2.0 2012299 40 3.00 explorando de forma superficial seus
de publico-alvo; ' ’ ’ ’ ' beneficios, afetando também a
d)la compatlt.)llldadeNdas pecas publl.C|tar|as com os meios e 0 até 1,75 176 22,50 35 3,50 'prfeusao da mensaNgem para o
veiculos de divulgagdo a que se destinam; publico alvo. A solugdo traz pouca
iginali 30 criati inlici originalidade e faltou equilibrio na
fa) a orlgmal~|dade da,sol}Jgao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 251 23,50 50 3,50 g. 1alid: : q
interpretagdes favoraveis que comporta; utilizagdo dos meios e recursos
f) a clareza e precis3o das mensagens e a adequagado da , proprios. Foca de modo central no
0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 ;
linguagem com os publicos-alvo; WhatsApp em detrimento das
P demais opgoes.
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos 0 até 1,75 1762 2,50 35 2,50

propostos, com base na verba referencial para investimento.

Total

23,00




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

- i Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . R o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o 0 até a2.00 2012299 40 350 Atende satisfatoriamente. Faltou
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no ’ ’ ’ ’ ’ maior consisténcia na defesa do
briefing. plano. Correlagdo de pega com o
b) a consilstféncia téc.nica demonstrada n,a .proposigéo e defesa 0 atéa 1,75 176 22,50 35 3,00 custo falta clareza. Detalhamento de
da estratégia, da tdtica e do plano de midia. inser¢des confuso, Publya ndo
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de apresenta de forma clara os valores
comunicac¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha 0 atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 unitdrios de tabela, mas sim, entrega
publicitaria. e estimativas, afetando também os
d) a adequacéo da proposta no uso dos recursos préprios de critérios de economicidade e
comunicacdo do anunciante e seu alinhamento com a 0 até a 1,25 1,26 a 2,00 2,5 2,00 eficiéncia. Pouca utilizagdo dos
Estratégia de Midia e Ndo Midia. recursos proprios de comunicagdo,
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da que poderiam ser melhor
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 2,30 aproveitados.
simulacdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia
Total 12,30
Nota final do Env. 01 - A enfermagem cuida da satde. O Coren cuida da Enfermagem 60,30
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Envelope 01
Campanha: Quem cuida bem merece ser bem cuidado.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Nota Justificativa:
! Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) das fL{ngges e dc? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,012 1,50 20 2,00
competéncias legais.
b) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e . . .
e . 0 ate 1,0 1,01a1,50 2,0 2,00 Atende satisfatoriamente, demonstou bom
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagdo. . N
) d " . o . idade d cBes d conhecimento das func¢des e papel do
¢) da hatureza, da ex (Iens.ao € da qualidade das refagoes do 0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 Coren. Apresentou dificuldades na
Coren-DF com seus publicos. ~ L
— — compreensdo do problema e objetivos de
Sl) o!o Pro”blema especifico de comunicacgdo, expresso no 0 até 1,0 1,012 1,50 20 1,00 comunicaggo, principalmente na questio da
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. mudanca de percepcio do profissional em
e) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de relacdo a anuidade e seus beneficios.
comunllcagao aser superado pelo contratar:te eno . 0 até 1.0 1,012 1,50 20 1,00
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 7,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
. . Nao Atende Atende Atende Nota -
Critério objetivo . . X L, Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 Atende satisfatoriamente. Demonstou
objetivos de comunicacdo. dificuldades no entendimento do briefing
b) a lcgn5|stenC|a da grgumentagao em defesa do partido 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 guanto ao objetivo de mudar a percepgdo
tematico e do conceito. do profissional em relag3o a anuidade,
c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito focando no desconto e pouco explorando os
para a comunicagao publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,00 beneficios diretos. Apresenta falhas
publicos. técnicas ao citar enfermeiros e ndo incluir




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

os demais profissionais da categoria.

L. . 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 L
Comunicagdo Publicitaria proposta Explorou pouco os canais préprios de
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos comunicagdo, sendo que poderia ter melhor
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicaco 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 estratégia para redes sociais. Apresentou
estabelecidos no briefing. um numero reduzido de pegas cirativas para

aLepe s . ~ . ey s a Campanha_
f)a gxequlbllldade da Estrategla de Cf)munllcagao Publicitaria, 0 até 1,75 1,762 2,50 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 16,00
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
. . Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X N Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a)o alirlharpento c.la. c?mpanha com a Estratégia de 0 até 2,50 25123,50 5.0 3,50 Atende satisfatoriamente. Porém a
comunicagdo publicitaria; proposta contém falhas técnicas na
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do utilizacio do enfermeiro e ndo
anunciant.e, com o <?Iestafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 contemplando os demais profissionais da
estabelecidos no briefing categoria. As pecas apresentam desconexdo
¢) a adequacgado das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 até 2.0 2012299 40 250 entre criacdo e contetido. O Roteiro do VT
de publico-alvo; traz profissional de enfermagem
d),a compatlt?llldade~das pecas publl-atarlas com os meios e 0 até 1,75 1,76 22,50 35 3,50 trabalhando e' nao podenc!o ir para casa,
veiculos de divulgagdo a que se destinam; sendo acolhido pelo paciente. Falta a
iginali 3o criati iplici atuagdo do Coren e os beneficios obtidos
?) a orlglna!dade da,soI}Jgao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 25123,50 5.0 3,00 ¢ : '
interpretacGes favoraveis que comporta; por meio dos recursos da anuidade. A
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequagdo da , solugdo é pouco eficaz na mudanca da
linguagem com os publicos-alvo; 0 ate 2,0 2012233 4,0 2,50 percepgdo do profissional em relagdo a
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos 0 até 1.75 1762 2.50 35 250 anuidade. Conc.elto de Fwdad:a usado em
propostos, com base na verba referencial para investimento. ’ ’ ’ ’ ! demasia, sem inovagdes.
Total 20,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
. . Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X L Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida




a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da ac¢do publicitaria, com a verba referencial, o

Atende satisfatoriamente. Porém, faltou

. . L . até a 2,00 2,01a2,99 4,0 2,50
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no consisténcia na defesa do plano. N3o
briefing. demonstrou capacidade de superar os
b) a consi’st.éncia te::c.nica demonstrada n’a 'proposigﬁo e defesa atéa 1,75 1,762 2,50 35 2,50 desafios de comunicacdo e mudar a
da estratégia, da tatica e do plano de midia. percepgdo do profissional em relagdo a
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de anuidade. Apresentagdo confusa no
comunicac¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéal,0 1,01a1,50 2,0 1,50 detalhamento do plano, onde traz apenas
publicitaria. os percentuais por meio e ndo apresenta os
d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de percentuais por veiculo. Pouca utilizagdo
comunica¢do do anunciante e seu alinhamento com a atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 2,00 dos recursos proprios de comunicagdo.
Estratégia de Midia e Ndo Midia. Apresentou apenas 13 pegas na campanha,
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da pouca variedade que também afeta o grau
verba referencial para investimento, demonstrados na atéal,5 1,51a2,10 3,0 2,10 de eficiéncia e economicidade.
simula¢do dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 10,60
Nota final do Env. 01 - Quem cuida bem merece ser bem cuidado. 54,60

Julgador 1 - Cleberson Luiz Marcon
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Envelope 01
Campanha: Cuidado que protege todos.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

o i Nao Atende Atende Atende Nota I
Critério objetivo X . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das ftin(;c.>es e dg papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1012150 2.0 1,5
competéncias legais.
b) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e 0 até 1.0 1012150 20 15 Atende satisfatoriamente.
especificidades do contratante e do contexto de sua atuac3o. ’ ’ ’ ’ ! Demonstrou dificuldades na
c) da natureza, da ext(’ens',ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1.0 1012150 20 1,5 com.pr_eensao do pro_blerrja e
Coren-DF com seus publicos. objetivos de comunicagao,
ifi icacy rincipalmente quanto a mudanca
?) d.o .pro"blema especifico de comunicagdo, expresso no 0 até 1,0 1012150 20 1,0 p p n q 3| ¢
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. de percepgao do profissional em
e) a assertividade demonstrada na anélise do desafio de relagdo a anuidade e os beneficios
PR diretos.
comunl-cagao aser super.ado pelo contratagte e no . 0 até 1.0 101a1,50 20 1,0
entendimento dos objetivos de comunicagao estabelecidos no
Briefing.
Total 6,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
- L. Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . . o, Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50
objetivos de comunicagao. Atende parcialmente. Apresentou
— - - des dificuldades na
b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido , gran
& 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 compreenso do briefing. A

tematico e do conceito.

~rarmananhAa RRA AnfranEa




c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito

campanha nao entrenta
adequadamente problemas de

para a comunicagdo publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,00 L L
L comunicagdo do briefing. A proposta
publicos. -
q I E— ——— oo d aborda pouco a anuidade, as
C) a cor_15|st:ancpla;|e'c'n|,c§ 0s pontos centrais da Estrategia de 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 condigcdes de descontos e beneficios
omunicacdo Publicitaria proposta diretos para os profissionais,
e) a capacidade da licitante <?le articula'r os conhecimen"cos i , afetando o objetivo principal. Falta
sobre o cc?ntratante., o.desaflo e os objetivos de comunicagao 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 consisténcia na argumentagdo e na
estabelecidos no briefing. articulacdo das estratégias.
f)a gxequlbllldade da Estrategla de Cfamum.cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1763 2,50 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 13,50
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
- i Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . R o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a)o allhhar~nento ﬁa. c,ar.nf)anha com a Estratégia de 0 até 2,50 251 23,50 5.0 3,50
comunicagdo publicitaria; Atende parcialmente. A solugao
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do criativa ndo apresenta grau
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 satisfatério de originalidade, n3o
estabelecidos no briefing enfrentou todos problemas de
c)a alde.quagao das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 até 2.0 2,01a2,99 4,0 2,00 .comunlcagao, faltando abordar
de publico-alvo; diretamente nas pecas: a anuidade,
d)la compatlt.)llldadeNdas pecas publl.C|tar|as com os meios e 0 até 1,75 176 22,50 35 2,50 desco.nt.os e seus benfzflcps para’o
veiculos de divulgagdo a que se destinam; profissional. A solugdo criativa é
iginali 30 criati ilici enérica em sua composicdo e faz
fa) a orlgmal~|dade da,sol}Jgao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 251 23,50 50 2,50 g _ p ¢ :
interpretagdes favordveis que comporta; uso do conceito de cuidado, que é
fex 5 muito utlizado no meio. Faltou
f') aclarezae preC|sa<IJ d.as mensagens e a adequagado da 0 até 2.0 2012299 4,0 2,00 eauilibrio na utilizacio dos meios
linguagem com os publicos-alvo; a §aoc
o recursos proprios.
g) a exequibilidade das pegas e de todos os elementos 0 até 1,75 1762 2,50 35 2,00

propostos, com base na verba referencial para investimento.

Total

17,00




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

- i Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . R o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
carac?erlstlcas <.:|a _agao pubI|C|tar_|a, c~om averba referenaal, o 0 até a 2,00 2012299 4,0 2,00
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Atende parcialmente. Falhas na
briefing. estratégia apontadas nos quesitos
b) a consilstféncia téc.nica demonstrada n,a .proposigéo e defesa 0 atéa 1,75 1762 2,50 3,5 1,75 anteriore:s .impacta,r’r) direEame,nt.e na
da estratégia, da tdtica e do plano de midia. estratégia de midia e ndo midia,
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de tornando inadequado a aplicacdo da
comunicac¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha 0 atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,00 verba na campanha desalinhada com
publicitaria. o briefing. Faltou consisténcia na
d) a adequacéo da proposta no uso dos recursos préprios de defesa da estratégia e do plano, bem
comunicag3o do anunciante e seu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 2,00 como no conhecimento dos habitos
Estratégia de Midia e Ndo Midia. de consumo e segmentacdo do
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da publico.
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 2,00
simulacdo dos pardmetros de cobertura e frequéncia
Total 8,75
Nota final do Env. 01 - Cuidado que protege todos. 45,75

Julgador 1 - Cleberson Luiz Marcon




Julgador 1 - Cleberson Luiz Marcon

Envelope 01
Campanha: Vocé jurou proteger. O Coren DF também.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

- - Nao Atende Atende Atende Nota e L.
Critério objetivo X . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das ftingges e d(? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1.0 1,012 1,50 2.0 15
competéncias legais.
b) a aFl:II(.jade demonstrada na andlise das caracteristicas e~ 0 até 1.0 1,012 1,50 2.0 15
especificidades do contratante e do contexto de sua atuacao. Atende satisfatoriamente, demosntrou
c¢) da natureza, da extt,ens'ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1.0 1,012 1,50 20 15 dlflculdade.s n.a compreesao.do i
Coren-DF com seus publicos. problema e objetivos de comunicagdo,
d) do problema especifico de comunicacgo, expresso no , principalmente na questdo da mudanca
0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 1,0 ~ . ~
“briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. de percepgdo do profissional em relagdo
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de a anuidade e os beneficios diretos.
comunl'cagao aser su[:)er.ado pelo contrataTte eno . 0 até 1.0 101a1,50 20 1,0
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 6,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO (25 pontos)
Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50
objetivos de comunicacio. Atende parcialmente. Demonstrou
A N - i tantes dificuldades na
b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do partido ; Impor
0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 3 iefi
tematico e do conceito. c~ompreensao do briefing. A campanha
— - =~ — - ndo aborda de forma clara a anuidade e
c)as possibilidades de interpreta¢des positivas do conceito seus beneficios para mudar a bercencio
para a comunicagdo publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 1,75 o P P ps
o do profissional. Traz a abordagem da
publicos. . .
anniidade nrnatoacer a ecariedade a anal




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

drnuiladae proteger d socieadae, d qudi

N . 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 ndo converge com o briefing. Informa o
Comunicagado Publicitaria proposta . . ~
pagamento até margo, porém, ndo
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos trabalha o pagamento em dia e os
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagao 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 descontos progressivos de janeiro e
estabelecidos no briefing. fevereiro.
f)a gxeqmbnhdade da Estrategla de Cf)mun{cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1762250 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 13,25
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
- - Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo X . X L Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a)o aIir.1har11ento c.la. c?mpanha com a Estratégia de 0 até 2,50 2,51 a 3,50 5,0 3,50 Atende satisfatoriamente. A solucdo ndo
comunicagdo publicitaria; enfrentou adequadamente os problemas
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do de comunicacio, sendo pouco eficaz na
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 mudanca da percepgio do profissional
estabelecidos no briefing em relacdo 3 anuidade. A maioria das
c)a alde.quagéo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 até 2,0 2012299 4,0 2,00 pecas deixa de explorar seus beneficios
de publico-alvo; com mensagem confusa sobre a
d),a compatlk?llldadeNdas pecas publl.utarlas com os meios e 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 2,50 anwdaf:lci proteger a sociedade, afe:tahdo
veiculos de divulga¢do a que se destinam; a precisdo da mensagem para o publico
iginali 30 criati iplici alvo. Erros técnicos como no Spot, ao
g) a orlgmal~|dade da,sollugao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 2512350 5,0 3,50 ' ' ; p '
interpretagdes favoraveis que comporta; citar apenas enfermeiros e técnicos,
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da , excluindo os auxiliares, afetando
0 ate 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 4 T
linguagem com os publicos-alvo; também a multiplicidade de
— interpretacdes favordveis e pertinéncia
g) a exequibilidade das pegas e de todo.s os eIer.’nento_s 0 até 1,75 176 22,50 35 2,50 da solugio
propostos, com base na verba referencial para investimento. :
Total 18,50

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)




. . L. Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo X . X L, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o ,
s . ! 0 até a 2,00 2,01a2,99 4,0 3,50 i i
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no Atende slatlsfatorlamente. As falhas na
briefing estratégia apontadas nos quesitos
b) a consisténcia técnica demonstrada na proposigao e defesa anteriores impactam diretamente na
. rer . 0 atéal1,75 1,76 22,50 3,5 2,50 estratégia de midia e ndo midia,
da estratégia, da tatica e do plano de midia. o o
— - — principalmente no grau de eficiéncia e
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de economicidade, uma vez que a entrega
comunicag¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha 0 atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 2,00 da mensagem nlﬁo soluciona o principal
publicitaria. - — objetivo da comunicagdo. Faltou maior
d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de consisténcia na defesa da estratégia e
comunicag¢do do anunciante e seu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26 2 2,00 2,5 2,50 plano de convencimento e mudanca de
Estratégia de Midia e N3o Midia. percepc¢io do profissional em relacdo a
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da anuidade.
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéa 1,5 1,51a2,10 3,0 2,00
simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 12,50
Nota final do Env. 01 - Vocé jurou proteger. O Coren DF também. 50,75

Julgador 1 - Cleberson Luiz Marcon




Julgador 1 - Cleberson Luiz Marcon

Envelope 01

Campanha: Sinais Vitais - Com o Coren-DF a enfermagem pulsa mais forte.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

- - Nao Atende Atende Atende Nota e L.
Critério objetivo X . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das ftingges e d(? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1.0 1,012 1,50 2.0 2,0
competéncias legais.
b) a aFl:II(.jade demonstrada na andlise das caracteristicas e~ 0 até 1.0 1,012 1,50 2.0 2,0 . .
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao. Atende satisfatoriamente. Apresentou
c¢) da natureza, da extt,ens'ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1.0 1012150 20 2,0 certa dlflculdade'de compree.nsacz do
Coren-DF com seus publicos. problema e desafio de comunicagado, o
d) do problema especifico de comunicagdo, expresso no , que resultou em uma campanha com
0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 1,5 .
“briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. menor destaque para a anuidade e seus
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de beneficios diretos para o profissional.
comunl'cagao aser su[aer.ado pelo contrataTte e no . 0 até 1.0 101a1,50 20 15
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 9,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO (25 pontos)
Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e ) ' )
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 Atende satisfatoriamente. Possui erros
objetivos de comunicacdo. técnicos na definicao do periodo, onde
P = - ta 31 dias, sendo que o briefing
b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido , cons ’
tematico e do conceito 0 ate 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 estabeleceu o méaximo de 30 dias. A
o - = — - defesa do conceito Sinais Vitais, em
c)as possibilidades de interpreta¢des positivas do conceito funcio de ser um iare3o pooular na Area
para a comunicagdo publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,00 s . jarg . pop N
. médica, pode gerar interpretagdes
pUb“COS. Aacfavinriusic inintA a ratacnaria Aa




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

aesravoravels Junto a categoria aa

N . 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 enfermagem. A estratégia de
Comunicacdo Publicitaria proposta comunicagdo é confusa, traz contetudo
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos de outros quesitos e deixou de
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagao 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 apresentar de forma estruturada o que
estabelecidos no briefing. dizer, como dizer, quando dizer, a quem
f)a gxeqmbnhdade da Estrategla de Cf)mun{cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1762250 35 2,50 dizer, que meios e ferramentas Utilizar.
considerada a verba referencial para investimento.

Total 15,50
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)

- - Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo X . X L Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a)o allhharlr\entobﬁa. clar_nf)anha com a Estratégia de 0 até 2,50 2512350 5,0 3,50
comunicacdo publicitaria; Atende satisfatoriamente. A campanha
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do teve uso de jargdo bem conhecido na
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagao 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 classe médica, conforme defesa
estabelecidos no briefing apresentada, o que traz desconexdo e
c)a alde.quagao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 até 2.0 2,01 22,99 40 2,50 falta de identio,lade com o Coren-DF,
de publico-alvo; afetando também a multiplicidade de
d),a compatlk?llldadeNdas pecas publl.utarlas com os meios e 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 2,50 !nt'erpreta(;oes favordveis. A ideia
veiculos de divulgacdo a que se destinam; criativa apresenta pouca variedade e
e) a originalidade da soluco criativa e a multiplicidade de . quantidade de pegas, sendo apenas dez
0 ate 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 . . . .
interpretacdes favoraveis que comporta; na lista. Além disso, a lista apresenta
f) a clareza e precis3o das mensagens e a adequac3o da , pecas de forma agrupada, sem explicar a
0 ate 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 PP
linguagem com os publicos-alvo; fungdo tatica de cada uma, como por
., exemplo: Videos para redes sociais

g) a exequibilidade das pegas e de todo.s os eIer.’nento_s 0 até 1,75 176 22,50 35 2,50
propostos, com base na verba referencial para investimento.

Total 20,50

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 pontos)




. . L. Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo X . X L, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o 0 atéa 200 50123299 40 299 Atende satisfatoriamente. A campanha
desafio e os objetivos de comunicac¢io estabelecidos no ! ’ ! ’ ’ apresenta pouca quantidade de pecas e
briefing. menor volume publicitario, afetando
b) a consisténcia técnica demonstrada na proposigao e defesa 0 atéa 175 176 3 250 35 250 também a eficiéncia e economicidade.
da estratégia, da tética e do plano de midia. ’ ’ ’ ’ ! Plano de midia com falhas no periodo,
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de com mais de 30 dias de campanha. Nao
comunicag¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha 0 atéal,0 1,01a1,50 2,0 1,50 consta informagdo de valor unitario nos
publicitaria. planos de programatica e trafego,
d) a adequagdo da proposta no uso dos recursos proprios de constando apenas estimativas de
comunicacdo do anunciante e seu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 2,00 entrega. Faltou maior consisténcia na
Estratégia de Midia e N3o Midia. defesa da estratégia e plano de
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da convencimento e mudanga de percepgdo
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 2,00 do profissional em relagdo a anuidade.
simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 10,99
Nota final do Env. 01 - Sinais Vitais - Com o Coren-DF a enfermagem pulsa mais forte. 55,99

Julgador 1 - Cleberson Luiz Marcon




Julgador 1 - Cleberson Luiz Marcon

Envelope 01

Campanha: Coren-DF: representando a enfermagem, defendendo direitos.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) das fLingges e dc? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1.0 1,012 1,50 20 15
competéncias legais.
b) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e 0 até 10 1012150 20 15 Atende satisfatoriamente,
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao. ’ ’ ’ ’ ’ demonstrou dificuldades na
c) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes do 0 até 1.0 1012150 20 15 compreensao do problema e
Coren-DF com seus publicos. ’ ’ ’ ’ ! objetivos de comunicacao,
d) do problema especifico de comunicagdo, expresso no , principalmente no que tange a
0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 1,0 ~
“briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. mudanca de percepg¢do do
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de profissional em relacdo a anuidade e
P os beneficios diretos.
comunl.ca(;ao a ser super.ado pelo contratar:te eno . 0 até 1.0 101a1,50 20 1,0
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 6,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Critério objetivo Ndo Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e Atende pa‘rualmente. Demonstrotj
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51 a 3,50 5,0 2,50 grandes dificuldades na compreensdo
objetivos de comunicaco. do briefing. A escolha do periodo da
b) a consisténcia da argumentag¢do em defesa do partido B} campanha para o.m.ets de margo
tematico e do conceito 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 descarta a possibilidade dos
- nraficcinnnaic caram imnactadac Amn




c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito

protissionals serem impactados em
janeiro e fevereiro, meses dos

para a comunicagao publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 1,75 L .

- primeiros pagamentos (integral e com
publicos. . ~
q tonca tecnica d - P maiores descontos). A campanha ndo

)a cor.15|st~enC|a tefc,m,cé 0s pontos centrais da Estrategia de 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 enfrenta todos os problemas de
Comunicacdo Publicitaria proposta .. -

comunicagao do briefing,

e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos ] principalmente na questdo da
sobre o cclantratante., o.desafio e os objetivos de comunicag¢do 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 mudanca da percepcio do
estabelecidos no briefing. profissional em relagdo a anuidade.
f)a gxeqmbllldade da Estrategla de Cf)munl.ca(;ao Publicitaria, 0 até 1,75 1,76 22,50 35 1,75 Falta consisténcia na argumentac3o e
considerada a verba referencial para investimento. na articulacio das estratégias.

Total 12,50
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)

Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a)o aI|r'1har;nento ::'Ia. c,ar.n;.)anha com a Estratégia de 0 até 2,50 2512350 5.0 2,50
comunicagdo publicitaria; Atende parcialmente. A solugao
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do criativa é genérica e n3o enfrentou
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicag¢do 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 todos problemas de comunicacio,
estabelecidos no briefing estratégia confusa ao trazer "defesa
c)a a,de.quagao das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 até 2.0 201a2,99 4,0 2,00 de d|re|t95 sem construgao,e. vinculo
de publico-alvo; com anuidade e seus beneficios para
d) ’a compatlt?llldadeNdas pecas pubI|.C|tar|as com os meios e 0 até 1,75 1,76 22,50 35 2,50 oszroflssmnals da cate_gc?rla.. A
veiculos de divulgacdo a que se destinam; solugdo ndo traz grande originalidade
e) a originalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de , em sua composi¢do, acabamento
0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 . o
interpretagdes favordveis que comporta; deficitdrio, apresentagdo ruim. Pouca
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da , variedade nas pegas e faltou
linguagem com os publicos-alvo; 0 ate 2,0 2,01a2,99 4,0 2,00 equilibrio na utilizag:?o qos meios e
— recursos proprios.

g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos 0 até 1,75 1,76 22,50 35 1,75

propostos, com base na verba referencial para investimento.

Total

15,75




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

N _ Nado Atende Atende Atende Nota e ..
Critério objetivo . . X L Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida

a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as ) )
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o 0 Até 3 2.00 5018299 40 oI Atende parcialmente. Possui erros
desafio e os objetivos de comunicacdo estabelecidos no ’ ’ ’ ’ ! técnicos como insercdo de custos de
briefing. criagdo / tabela Sinapro e honorarios
b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa na verba, sendo que o edital

L e o 0 atéal,75 1,76 a2,50 3,5 1,75 determinou a n3o inclus3o. O plano
da estratégia, da tética e do plano de midia. . . L

. - . ainda possui pegas sem previsdo de
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de custos de produgdo, valor de midia
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha 0 atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,00 apresentados no'tréfego sem
publicitaria. - — apresentar valor unitario, mas apenas
d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de estimativas, o que afeta diretamente
comunicagdo do anunciante e seu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 1,25 a eficiéncia’ a economicidade. Além
Estratégia de Midia e Ndo Midia. das falhas na escolha do periodo que
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da impactam diretamente a entrega e
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 1,50 resultado.
simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia

Total 7,50
Nota final do Env. 01 - Coren-DF: representando a enfermagem, defendendo direitos. 42,25

Julgador 1 - Cleberson Luiz Marcon
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