PONTUACAO

UESITO p
Q MAXIMA
1. Plano de Comunicagdo Publicitaria 80,00
s I. Raciocinio Basico 10,00
u
b Il.LE dgia d icacdo Publicitari
q .Estratégia de Comunicagdo Publicitaria 25,00
u
e . . .
? lll.1deia Criativa 30,00
1
t
o IV. Estratégia de Midia e Ndo Midia 15,00
2. Capacidade de Atendimento 5,00
3. Repertdrio 5,00
4. Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicacio 10,00
100,00
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Envelope 01
Campanha: A enfermagem cresce com participagao

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativa:
) Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) das ftingc.)es e dc? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,012 1,50 20 2,00
competéncias legais.
b) a athlc.iade demonstrada na analise das caracteristicas e~ 0 até 1.0 1,012 1,50 20 2,00
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao.
c) da natureza, da extc{ens.ao e da qualidade das relagGes do 0 até 1.0 1,01a150 20 2,00
Coren-DF com seus publicos.
e v r— — Atende plenamente
”) .o Proﬂ ema especifico de comunicagdo, expresso no 0 até 1.0 1,012 1,50 20 2,00
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF.
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de
comunl'cac;ao aser su[-)er'ado pelo contratarjte e no ' 0 até 1.0 1,012 1,50 20 2,00
entendimento dos objetivos de comunicacdo estabelecidos no
Briefing.
Total 10,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
Nao Atende Atende Atende Nota

Critério objetivo Justificativa:

Atende Parcialmente Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 4,50
objetivos de comunicagdo.

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido

[ . 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 4,00
tematico e do conceito.




c)as possibilidades de interpretagGes positivas do conceito

para a comunicagao publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 3,00 Atende plenamente,
publicos. estratégia bem estruturada e
— - - d d briefing.
d)a cor.15|stienC|a tetc_mlca'l dos pontos centrais da Estratégia de 0 até 2,50 25123,50 50 5,00 e acordo com o briefing
Comunicagao Publicitdria proposta
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagao 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 4,00
estabelecidos no briefing.
f) a gxeqU|b|I|dade da Estrategla de C.omunl.ca(;ao Publicitaria, 0 até 1,75 1,76 22,50 35 3,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 24,00
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a)o aln.1haanento c'la. c,altnpanha com a Estratégia de 0 até 2,50 2512350 5,0 5,00
comunicag¢ao publicitaria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do Atende plenamgnte,
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunica¢do 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 5,00 c?r'npanha atrativa e
estabelecidos no briefing ef|?.|err:te, demonstrou
¢) a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos . alinhamento com a
d)e pl]bli?:o—aglvo- pecasp P & 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 4,00 estratégia de comunicagdo e
d) a com atibili’dade das pecas publicitarias com os meios e com os objetivos previstos no
, P i N pecas p ) 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 3,50 briefing, contemplando o
veiculos de divulgacdo a que se destinam; , -
iginalidade da solugdo criativa e a multiplicidade de periodo anterior a0
e) a originali A ¢ muttp 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 langamento da anuidade,
interpretacées a\{o~rave|s que comporta; _ podendo preparar os
f.) aclarezae preusar:') d.as mensagens e a adequacdo da 0 até 2.0 2012 2,99 4,0 3,50 profissionais e formar
linguagem com os publicos-alvo; opinio.
g) a exequibilidade das pecas e de todos os elementos 0 até 1,75 1,76 22,50 35 3,50

propostos, com base na verba referencial para investimento.

Total

28,00




SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)

- i Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo X . X o, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
carac?erlstlcas (.ja .ac;ao pubI|C|tar.|a, c~om averba referenual, o 0 até a 2,00 2012 2,99 4,0 4,00
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
briefing.
b) a con5|’st.enC|a tt?c.nlca demonstrada n'a.proposu;ao e defesa 0 atéa 175 1,762 2,50 35 3,50 Atende plenamente
da estratégia, da tatica e do plano de midia. o
. ; o demonstrou consisténcia e
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de com alto indice de
comunicac¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha 0 atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 ..
o economicidade com a
publicitaria. e . L
- — utilizagdo dos canais préprios
d)a adgquegao da pror?osta no uso c'los recursos proprios de , de comunicaco.
comunicac¢do do anunciante e seu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 2,50
Estratégia de Midia e Nao Midia.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 3,00
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 14,50
Nota final do Env. 01 - A enfermagem cresce com participagao 76,50
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Envelope 01

Campanha: A enfermagem cuida da saude. O Coren cuida da Enfermagem

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) das fLingges e dg papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1012150 20 2,00
competéncias legais.
b) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e 0 até 10 1012150 20 2.00 Atende satisfatoriamente. Ndo
especificidades do contratante e do contexto de sua atuac3o. ’ ! ! ’ ! compreendeu bem o problema e
c) da natureza, da exttlans.ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1,0 1012150 20 2,00 objetivos de comun|~ca<;ao, uma vez
Coren-DF com seus publicos. que a campanha ndo apresentou
ifi icac3 solugdo focada na mudanga de
?,l) c.Io !:)rof)lema especifico de comunicagao, expresso no 0 até 1.0 1012150 2.0 1,50 solt ¢ da ¢ €
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. opinido do profissional em relacdo a
e) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de anuidade, que precisa comprender
PR quais beneficios retornam para eles.
comunllca(_;ao aser suy.:)er.ado pelo contratar:te e no . 0 até 1.0 101a1,50 20 1,50
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 9,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
. _— Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X L, Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 4,00
objetivos de comunicagao.
b) a consisténcia da argumentacdo em defesa do partido 0 Até 20 20123299 40 3.00 Atende satisfatoriamente. Ndo
temitico e do conceito. ’ ' ' ' ’ compreendeu por completo o
c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito objetivo de mudar a percepgao do
para a comunicagao publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 2 2,50 3,5 2,50 profissional em relagdo a anuidade,
publicos. com estratégia fragil na exposi¢do




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

dos beneficios da anuidade para o

0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 - . .
Comunicagdo Publicitaria proposta profissional. Capacidade de articular
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos merece atencdo, pois a estratégia
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 ndo é clara.
estabelecidos no briefing.
f)a gxeqU|b|I|dade da Estrategla de Cf)munl'cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1762250 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 18,50
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
. _— Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X L, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de .
comunicagdo publicitria; 0 ate 2,50 2,51a3,50 2,0 4,50 Atende satisfatoriamente. Faltou
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do mzixior aIinham('en'Fo com o objetivo
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 4,00 principal do briefing, traz algumas
estabelecidos no briefing informacgdes sobre a anuidade,
= — - : a funda na
c) a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos . pOrem, nao € apro
d)e pﬂb|i(:|20-§|v0' pecasp P 8 0 ate 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 estratégia de formar opinido para
— — - mudar a percepg¢do do publico alvo.
d),a compatlt.>|l|dade~das pecas publl.atanas com os meios e 0 até 1,75 1,76 2 2,50 3,5 3,00 Também faltou clareza e pertinéncia,
veiculos de divulgagdo a que se destinam; ~ a o ias
— — — ndo apresentou fungdo tatica de
.e) a orlglnaydade da’sol.ugao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 2512350 5,0 3,50 todas as pecas. Peca também no
Interpretacoes fa\{oNravels que comporta; - quesito originalidade, utilizacdo do
f.) aclarezae preciséo d.as mensagens e a adequacdo da 0 até 2,0 2012299 4,0 3,00 conceito cuidar que n3o traz
linguagem com os publicos-alvo; inovacdo, pouca utilizacdo dos
g) a exequibilidade das pegas e de todo.s os elementqs 0 até 1,75 1,76 22,50 3,5 2,50 recursos proprios.
propostos, com base na verba referencial para investimento.
Total 23,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
. - Nao Atende Atende Atende Nota e L.
Critério objetivo N ) A o, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida




a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba referencial, o

) . L . até a 2,00 2,01a2,99 4,0 3,50
desafio e os objetivos de comunicacgdo estabelecidos no
briefing. Atende satisfatoriamente. Possui
TR — falhas no orgamento da campanha,
b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa . .
. " . atéea 1,75 1,76 a 2,50 3,5 3,00 com algumas pecas sem previsdo de
da estratégia, da tdtica e do plano de midia. AR
— - — custos de producao, ficando confuso
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de com apresentacio de orcamento
comunicac¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 . ,
L apenas por meio ou veiculo, pouca
publicitaria. S L
— — utilizagdo dos recursos proprios de
d)a adgquegao da prop?osta no uso <?Ios recursos proprios de , comunicacio, que inclusive diminui
comur}lc.agao dci afnunctamte,e.seu alinhamento com a até a 1,25 1,26 2 2,00 2,5 1,50 o grau de eficiencia e
Estratégia de Midia e Ndo Midia. economicidade.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na atéal,5 1,51a2,10 3,0 2,00
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 11,50
Nota final do Env. 01 - A enfermagem cuida da satude. O Coren cuida da Enfermagem 62,50
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Envelope 01
Campanha: Quem cuida bem merece ser bem cuidado.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

- i Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das ftingges e dc.> papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,012 1,50 20 2,00
competéncias legais.
b) a a(':L.uc.iade demonstrada na analise das caracteristicas eN 0 até 1,0 1,012 1,50 20 2,00
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagdo. Atende satisfatoriamente. Nao
c¢) da natureza, da extc{ans-ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1,0 1012150 20 1,50 cc')m.preendeu por f:omNpIeto o problema f
Coren-DF com seus publicos. objetivos de comunicagdo, uma vez que ndo
d) do problema especifico de comunicagdo, expresso no . trouxe como estratégia principal a mudanca
! 0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 . . x
“briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. ! de percepgdo do profissional em relagdo a
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de anuidade e seus beneficios.
comunl'cagao aser supeljado pelo contl"atarjte e no ' 0 até 1.0 1012150 20 1,50
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 8,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50
objetivos de comunicagéo. Atende satisfatoriamente. N3o
b) a Fqnsisténcia da érgumentagéo em defesa do partido 0 até 2,0 2012299 4,0 3,00 compreendeu por completo o briefiing, uma
tematico e do conceito. vez que a campanha teve maior foco no
c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito desconto e pouco explorou os beneficios
para a comunicag¢do publicitdria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 2 2,50 3,5 2,50 diretos, para os profissionais, obtidos por
publicos. meio da anuidade. Erro ao utilizar na
isténcia técni i Sgi campanha os enfermeiros e desconsiderar
d)a cor.15|st~enC|a tgchllcz? dos pontos centrais da Estratégia de 0 até 2,50 25123,50 50 3,00 p ' enferm ' '
Comunicagdo Publicitaria proposta os demais profissionais da categoria. Deixou




e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos

a desejar na estratégia para redes sociais.

sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 Campanha com pouca variedade de
estabelecidos no briefing. criativos/pegas.
f)a e_xeqU|b|I|dade da Estrategla de C.omunl_cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1,7622,50 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 17,50
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
o - Nao Atende Atende Atende Nota A
Critério objetivo . . A L, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a)o aI|r'1har~nento (?a. c?mPanha com a Estratégia de 0 até 2,50 2512350 50 3,50
comunicagdo publicitaria; Atende satisfatoriamente. Campanha com
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do erros basicos, como a utilizacio do termo
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 enfermeiro e deixando de lado os demais
estabelecidos no briefing profissionais da categoria. Erros de criagdo
¢) a adequacdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos 0 até 20 2012299 40 350 em algumas pecas, como por exemplo o VT
de publico-alvo; ' ' ' ' ’ que traz cenas com informacdes e placas do
d)la compatlt_)llldade~das pecas publl’utarlas com 0s meios e 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 3,00 hospital em inglés e falhas na composicdo
veiculos de divulgagdo a que se destinam; corporal das personagens, podendo gerar
e) a originalidade da solucdo criativa e a multiplicidade de , interpretacdo negativa e associacdo de
0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 . . .
interpretagﬁes favoraveis gue comporta; acabamento ruim por IA. Além disso, roteiro
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da . com falhas entre texto e imagem. Pouca
linguagem com os publicos-alvo; 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 capacidade de mudanca de percepcio dos
IV profissionais em relagdo a anuidade.
g) a exequibilidade das pecas e de todo.s os elementqs 0 até 1,75 1,762 2,50 35 2,50
propostos, com base na verba referencial para investimento.
Total 22,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndao Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o 0 até a 2,00 2,0122,99 4,0 3,00

desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no

briefing.

AbrmnnAda mabinfatrAavimmannta DlamaA ~An RN




b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa

Atende satistatoriamente. Plano com

. o o até a 1,75 1,76 22,50 3,5 3,00 exposicdo confusa e pouco consistente, ndo
da estratégia, da tatica e do plano de midia. . i
— - — apresenta os percentuais por veiculo,
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de . A .
o L , descumprindo exigéncia do edital. Explorou
comunicagao dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 . ..
blicitari pouco os recursos préprios de comunicagdo
publicitaria. - — e trouxe variedade reduzida de
d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos proprios de ’ criativos/pecas, que também afeta o grau
comunicagao do anunciante e seu alinhamento com a atéa 1,25 1,262 2,00 2,5 2,00 de eficiéncia e economicidade
Estratégia de Midia e Ndo Midia.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na atéal,5 1,51a2,10 3,0 2,50
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 12,00
Nota final do Env. 01 - Quem cuida bem merece ser bem cuidado. 60,00
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Envelope 01
Campanha: Cuidado que protege todos.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) das fLingges e dg papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1012150 20 2,0
competéncias legais.
b) a a?L.Ji(.:Iade demonstrada na analise das caracteristicas eN 0 até 1.0 1,01a 1,50 2,0 1,5 Atende satisfatoriamente. Ndo
especificidades do contratante e do contexto de sua atuacgdo. compreendeu por completo o
c) da natureza, da exttlans.ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1,0 1012150 20 15 prob!em:Na e objetivos de
Coren-DF com seus publicos. comunicagao, uma vez que a
ifi icaca estratégia ndo foca na mudancga de
?,l) c.Io !:)rof)lema especifico de comunicagao, expresso no 0 até 1.0 1012150 2.0 1,0 g N am ¢
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. percepgdo do profissional em
e) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de relagdo a anuidade e os beneficios
P diretos.
comunllca(_;ao aser super.ado pelo contratar:te e no . 0 até 1.0 1,01a1,50 20 15
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 7,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO (25 pontos)
. _— Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X L, Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50
objetivos de comunicagao.
b) a E:c?nsisténcia da érgumentagéo em defesa do partido 0 até 2,0 2,0122,99 4,0 2,50 Atende sati5fatoriarr.1er.1te. N3o
tematico e do conceito. compreendeu o briefing por
c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito completo, uma vez que a campanha
para a comunicagao publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 2 2,50 3,5 2,00 nao aborda de forma explicita o
publicos. tema da anuidade, ndo trouxe




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

solugdo para todos os problemas de

L L 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 L. .
Comunicagdo Publicitaria proposta comunicagdo, deixando de
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos apresentar benefl'ci.os.e dgscontos
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 para os profissionais.
estabelecidos no briefing.
f)a gxeqU|b|I|dade da Estrategla de Cf)munl'cagao Publicitaria, 0 até 1,75 1762250 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 15,00
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
. _— Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X L, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida

a)o allr\har;nento c'Ia' c?mpanha com a Estratégia de 0 até 2,50 25123,50 50 3,50
comunicagdo publicitaria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do Atende sat|sfator|am¢'an'fe. Nao
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunica¢do 0 até 2,50 2,51a 3,50 5,0 3,50 comprendeu bem o ki”ef'ng' uma
estabelecidos no briefing vez que a campanha ndo apresentou

= P - luicdo para todos problemas de
c) a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos . S0
d)e pljbliccl:o-aglvo- pecasp P 8 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 comunicag3o, possui generalista e

— — - nao abordou de forma explicita a
d)la compatlt.nlldadeNdas pecas publl.atarlas com os meios e 0 até 1,75 1762 2,50 35 2,50 anuidade, descontos e seus
veiculos de divulgagdo a que se destinam; . -

em—_— T p— e beneficios para o profissional.
.e) a orlglnaldacfle da’so .ugao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 2512350 5,0 3,50 Deixou a desejar no quesito
Interpretacoes a\{oNravels que comporta; — originalidade, bem como poderia ter
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da 0 até 2,0 2012299 4,0 2,50 usado de forma mais assertiva os
linguagem com os publicos-alvo; recursos proprios.
g) a exequibilidade das pegas e de todo.s os elementqs 0 até 1,75 1,76 22,50 35 2,00
propostos, com base na verba referencial para investimento.
Total 20,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
. - Nao Atende Atende Atende Nota e L.
Critério objetivo N ) A o, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida




a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
carac'Ferl’stlcas c':la 'agéo publlCltér'la, c~om averba referenaal, o] 0 até a 2,00 2012299 4,0 2,10
desafio e os objetivos de comunicacgdo estabelecidos no
briefing. Atende satisfatoriamente. Nao
b) a consi{st-éncia te:c-nica demonstrada n,a .proposigéo e defesa 0 atéa 1,75 1,76 2 2,50 35 1,80 compreendeu ber’ln 9 brie'fihgl,'
da estratégia, da tdtica e do plano de midia. apresentando estratégia deficitaria,
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de propondo utilizagdo de verba em
comunicac¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha 0 atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,10 campanha que ndo busca atingir o
publicitaria. principal objetivo do briefing. Defesa
d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de fragil da estratégia e pouco
comunicac3o do anunciante e seu alinhamento com a 0 atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 2,00 conhecimento dos habitos de
Estratégia de Midia e Ndo Midia. consumo e segmentacdo do publico.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na 0 atéal,5 1,51a2,10 3,0 2,00
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 9,00
Nota final do Env. 01 - Cuidado que protege todos. 51,50

Julgador 2 - Rodrigo Bauer do Carmo




Julgador 1 - Rodrigo Bauer do Carmo

Envelope 01
Campanha: Vocé jurou proteger. O Coren DF também.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

L. . Nao Atende Atende Atende Nota e ..
Critério objetivo . . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das qunc;c_Jes e dc? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,012 1,50 2,0 2,0
competéncias legais.
b) a aqflc'iade demonstrada na andlise das caracteristicas e~ 0 até 1,0 1,012 1,50 2.0 15
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao. Atende satisfatoriamente. N3o
c) da natureza, da extt}ens.,ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1,0 1012150 20 1,5 compreendeu~o briefing por comple:t(?,
Coren-DF com seus publicos. uma vez que ndo apresentou estratégia
d) do problema especifico de comunicago, expresso no . com foco na mudanca de percepgéo do
0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 1,5 . o .
“briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. profissional em relagdo a anuidade e os
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de beneficios diretos.
comum'ca(;ao aser super'ado pelo contratarjte eno ' 0 até 1.0 1012150 20 1,0
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 7,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Critério objetivo N&o Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50
objetivos de comunicagao. Atende satisfatoriamente. N&o
b) a E:o.nsisténcia da grgumentagéo em defesa do partido 0 até 2,0 2,0122,99 4,0 2,50 compreendeu o briefing por completo,
tematico e do conceito. uma vez que a campanha ndo aborda de
c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito forma explicita a anuidade e seus
para a comunicagao publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 2 2,50 3,5 2,00 beneficios, dividindo o foco e atengdo

publicos.

com a estratégia de proteger a




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

sociedade. Periodo escolhido é pouco

0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 . L. s
Comunicagdo Publicitaria proposta estratégico, pois ndo tem tempo habil
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos para trabalhar a mudanga de percepgdo,
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicacdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 pagamento em dia e descontos
estabelecidos no briefing. especificos de janeiro e fevereiro.
f)a e.xeqwbllldade da Estrategla de C.omunl.ca(;ao Publicitaria, 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 14,50
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a)o aIut\harInento (:.Ia.c?r.npanha com a Estratégia de 0 até 2,50 251 23,50 5,0 3,50
comunicacgdo publicitaria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do ) ) .
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 Atende satisfatoriamente. Ndo
estabelecidos no briefing compreendeu o briefing por completo,
c¢) a adequagdo das pecas publicitarias ao perfil dos segmentos , nao proBondo estr.atfegla para mud?r?
de publico-alvo; 0 ate 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 percepgdo do profissional em relagdo a
d) m tibili'cl de d blicitar T os mel anuidade, com baser em seus beneficios.
,a compa : a eN as pegas pu _C arias com os meios € 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,50 Estratégia confusa e divide aten¢do com
veiculos de divulgagdo a que se destinam; 5 » . s
— — — protecdo a sociedade. Erro basico ao
g) a orlglnal~|dade dalsol_uc;ao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 251 23,50 5,0 3,50 citar apenas enfermeiros e técnicos,
Interpretacoes fa\{oNravels que comporta; - excluindo os auxiliares, podendo gerar
f) a clareza e precisdo das mensagens e a adequacdo da 0 até 2.0 2012299 40 250 interpretacdes desfavoraveis.
linguagem com os publicos-alvo; ’ ’ ’ ’ !
g) a exequibilidade das pecas e de todo's os elementqs 0 até 1,75 1,76 22,50 35 2,50
propostos, com base na verba referencial para investimento.
Total 20,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
- - Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida




a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba referencial, o

. - L . até a 2,00 2,01a2,99 4,0 4,00
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
briefing.
b) a con5|lst.enC|a telc.nlca demonstrada n,a .proposu;ao e defesa atéal7s 1,76 22,50 35 2,50 . ' i
da estratégia, da tatica e do plano de midia. Atende satisfatoriamente. Nao
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de compreendeu bem o briefing, uma vez
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 2,00 qgue ndo busca solugdo para o principal
publicitaria. objetivo da comunicagdo. Dificuldade na
d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de articulagdo e defesa da estratégia.
comunicagdo do anunciante e seu alinhamento com a atéa 1,25 1,262 2,00 2,5 2,50
Estratégia de Midia e Ndo Midia.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na atéa 1,5 1,51a2,10 3,0 2,00
simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 13,00
Nota final do Env. 01 - Vocé jurou proteger. O Coren DF também. 55,50

Julgador 2 - Rodrigo Bauer do Carmo
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Envelope 01
Campanha: Sinais Vitais - Com o Coren-DF a enfermagem pulsa mais forte.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

L. . Nao Atende Atende Atende Nota e ..
Critério objetivo . . X o Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das qunc;c_Jes e dc? papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1,0 1,012 1,50 2,0 2,0
competéncias legais.
b) a aqflc'iade demonstrada na andlise das caracteristicas e~ 0 até 1,0 1,012 1,50 2.0 2,0
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao.
c) da natureza, da extt}ens.,ao e da qualidade das relagdes do 0 até 1,0 1,012 1,50 2.0 2,0
Coren-DF com seus publicos.
T3 o r— —_— Atende plenamente.
”) .o .pro” ema especifico de comunicagdo, expresso no 0 até 1,0 1012150 20 2,0
briefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF.
e) a assertividade demonstrada na andlise do desafio de
comum.cagao aser super'ado pelo contratarjte eno . 0 até 1.0 1012150 20 2,0
entendimento dos objetivos de comunicagdo estabelecidos no
Briefing.
Total 10,00

SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)

Critério objetivo Nao Atende Atende Atende Nota Justificativa:

Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito a natureza e
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50
objetivos de comunicagdo.

Atende satisfatoriamente. Apresentou

b) a consisténcia da argumentagdo em defesa do partido .
0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 3,00 erros basicos, como o descumprimindo

tematico e do conceito.

do periodo maximo de 30 dias da
campanha. Utilizagdo de defesa
relacionada a jargdo da area médica,

nndandn car intarnratadn Aa farma

c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito
para a comunicagao publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 2 2,50 3,5 2,50
publicos.




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

poaenao ser interpretaao ae rorma

R o 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 negativa. Estratégia de comunicagdo ndo
Comunicagdo Publicitaria proposta 1 .
: — - - abordou contetdo importante ao deixar
e) a capacidade da licitante <?le artlcula.r c?s conhecnmenFos i , de seguir estrutura prevista na alinea
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 "a" item 10.3.2 do edital.
estabelecidos no briefing.
f)a e.xeqwbllldade da Estrategla de C.omunl.ca(;ao Publicitaria, 0 até 1,75 1,76 2 2,50 35 2,50
considerada a verba referencial para investimento.
Total 17,00
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a)o aIut\harInento (:.Ia.c?r.npanha com a Estratégia de 0 até 2,50 251 23,50 5,0 3,50
comunicacgdo publicitaria;
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do 'At('ande satlsfatonamente.. A ideia
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagdo 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,50 criativa apresenta pouca variedade de
estabelecidos no briefing Cl’lé.ltLVOZl, allf’enads dez pecas. Af
¢) a adequacdo das pegas publicitarias ao perfil dos segmentos , composigdo da lista de pegas € confusa,
) ceauas . pecasp P & 0 ate 2,0 2,01a2,99 4,0 3,50 uma vez que n3o relaciona de forma
de publico-alvo; individual cad "
d) a compatibilidade das pecas publicitarias com os meios e . n IVNI ual _ca 3 pega € sua respectiva
) X "~ . 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 3,00 fungdo tatica, apresentando algumas
veiculos de divulgagdo a que se destinam; pecas de forma conjunta ou no plural. O
g) a orlglnal~|dade dalsol_uc;ao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 251 23,50 5,0 3,50 uso de jargio bem conhecido na classe
interpretacdes favoraveis que comporta; médica, traz outros tragos da classe para
f.) aclareza e precisdo d'as mensagens e a adequacdo da 0 até 2.0 20122,99 4,0 3,00 a campanha, podendo gerar
linguagem com os publicos-alvo; interpretacdes negativas.
g) a exequibilidade das pecas e de todo's os elementqs 0 até 1,75 1,76 22,50 35 2,50
propostos, com base na verba referencial para investimento.
Total 22,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
- - Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X o Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida




a) a adequacdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da a¢do publicitaria, com a verba referencial, o

) . . . até a 2,00 2,01a2,99 4,0 3,00
desafio e os objetivos de comunicagdo estabelecidos no
briefing.
b) a consilst.éncia te:c.nica demonstrada n,a .proposigéo e defesa atéa 1,75 1,76 2 2,50 3,5 2,50 Atende satisfatoriamente. Erros basicos
da estratégia, da tatica e do plano de midia. nos planos de midia, como defini¢do do
¢) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de periodo em mais de 30 dias de
comunicagdo dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 campanha, inconsisténcias entre valores
publicitaria. de tabela e quantitativos nas planilhas
d) a adequacdo da proposta no uso dos recursos préprios de de trafego, baseando em estimativas de
comunicagdo do anunciante e seu alinhamento com a atéa 1,25 1,26 a2 2,00 2,5 2,00 entrega.
Estratégia de Midia e Ndo Midia.
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizacdo da
verba referencial para investimento, demonstrados na atéa 1,5 1,51a2,10 3,0 2,00
simulacdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 11,00
Nota final do Env. 01 - Sinais Vitais - Com o Coren-DF a enfermagem pulsa mais forte. 60,50

Julgador 2 - Rodrigo Bauer do Carmo
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Envelope 01

Campanha: Coren-DF: representando a enfermagem, defendendo direitos.

SUBQUESITO: RACIOCINIO BASICO (10 pontos)

. .. Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo N ) A o, Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida
a) das fLingges e dg papel do Coren-DF no contexto de suas 0 até 1.0 1,012 1,50 20 1,5
competéncias legais.
b) a acuidade demonstrada na analise das caracteristicas e . . . N
e x 0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 1,5 Atende satisfatoriamente. Ndo
especificidades do contratante e do contexto de sua atuagao. o
'd : . rensio o d idade d cBes d compreendeu o briefing por
¢) da natureza, da ex 'ens.ao € da qualidade das relacoes do 0 até 1,0 1,01a1,50 2,0 1,5 completo, uma vez que ndo
Coren-DF com seus publicos. ~
— — apresentou solugdo para a mudanca
?t))(?of'prof)lema es?euflco de clomunlcagao, expresso no 0 até 1.0 1,012 1,50 20 1,5 de percepggo do profissional em
riefing” a ser enfrentado pelo Coren-DF. relacio a anuidade, deixando de
e) a assertividade demonstrada na analise do desafio de explorar seus beneficios diretos.
comunl.cagao aser super.ado pelo contratar:te eno - 0 até 1.0 1,012 1,50 20 1,5
entendimento dos objetivos de comunicac¢do estabelecidos no
Briefing.
Total 7,50
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE COMUNICACAO (25 pontos)
Critério objetivo Néo Atende Atende Atende Nota Justificativa:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida '
a) a adequagdo do partido tematico e do conceito a natureza e Atende satisfatoriamente. N3o
as atividades do contratante, bem como ao desafio e aos 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 compreendeu o briefing por
objetivos de comunicagdo. completo, uma vez que a campanha
b) a Fqnmstencna da érgumentagao em defesa do partido 0 até 2,0 2012 2,99 4,0 2,50 ndo apresenta solugdo para a
temadtico e do conceito. mudanga da percepgdo do
c)as possibilidades de interpretagdes positivas do conceito profissional em relagdo a anuidade,
para a comunicagdo publicitaria do contratante com seus 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,00 escolha inadequada do periodo para
publicos. margo, nao permitindo comunicar




d) a consisténcia técnica dos pontos centrais da Estratégia de

com o publico alvo antes de janeiro

L. L 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 2,50 L
Comunicagdo Publicitaria proposta quando tem o langamento e primeiro
e) a capacidade da licitante de articular os conhecimentos vencimento da anuidade e fevereiro
sobre o contratante, o desafio e os objetivos de comunicagdo 0 até 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 no segundo vencimento,
estabelecidos no briefing. evidenciando falhas na capacidade de
f) a exequibilidade da Estratégia de Comunica¢io Publicitaria , articulagdo, consisténcia e

! 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,00 ; P
considerada a verba referencial para investimento. planejamento da licitante.
Total 14,50
SUBQUESITO: IDEIA CRIATIVA (30 pontos)
Critério objetivo N&o Atende Atende Atende ML) Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente Atribuida )
a) o alinhamento da campanha com a Estratégia de ,
comunicac3o publicitaria; 0 ate 2,50 2,51a3,50 2,0 2L Atende satisfatoriamente. A ideia
b) a pertinéncia da solugdo criativa com a natureza do criativa apresenta pecas com
anunciante, com o desafio e com os objetivos de comunicagio 0 até 2,50 2,51a3,50 5,0 3,00 estratégia confusa, direcionando
estabelecidos no briefing atencdo para defesa de direitos de
= — - forma desassociada a anuidade, bem
c) a adequacgdo das pecas publicitdrias ao perfil dos segmentos . ’
d)e publitzo-at\;IVO' pecasp P 8 0 ate 2,0 2,01a2,99 4,0 2,50 como n3o apresenta solugdo para
a) t'b'I',d de d blicitan - mudar a percepc¢ao do profissional
,a compati _' Ida e~ as pecas pu I,CI arias com os meios e 0 até 1,75 1,76 a 2,50 3,5 2,00 em relagdo a anuidade, deixando de
veiculos de divulgacdo a que se destinam; o .

— S E— — explorar os beneficios de forma mais
?) a orlgmal~|dade da,sol.ugao criativa e a multiplicidade de 0 até 2,50 2512350 5,0 3,00 completa. As pecas ndo foram bem
interpretacées fa\{oravels que comporta; apresentadas, deixando a desejar no
f.) aclarezae precisdo d.as mensagens e a adequacdo da 0 até 2,0 2012 2,99 4,0 2,50 acabamento e originalidade.
linguagem com os publicos-alvo; Apresentou pouca variedade de
g) a exequibilidade das pecas e de todo.s os elementqs 0 até 1,75 1,76 22,50 35 2,00 criatiavos / pecas.
propostos, com base na verba referencial para investimento.

Total 18,00
SUBQUESITO: ESTRATEGIA DE MIiDIA E NAO MIDIA (15 pontos)
- _— Nao Atende Atende Atende Nota e .
Critério objetivo . . X o, Justificativas:
Atende Parcialmente | Satisfatoriamente | Plenamente | Atribuida




a) a adequagdo da Estratégia de Midia e Ndo Midia com as
caracteristicas da agdo publicitaria, com a verba referencial, o

) L L . até a 2,00 2,01a2,99 4,0 2,10 i i
desafio e os objetivos de comunicac3o estabelecidos no /-}t(?nde sat|sfator|ament€. Erros
briefing basicos e de grande relevancia na
b) a consisténcia técnica demonstrada na proposicdo e defesa precificado e orcamento da
. 0 - atéal,75 1,76 2 2,50 3,5 1,80 campanha, onde foi previsto verba
da estratégia, da tatica e do plano de midia. - . L
— - — para inserc¢do de custos de criacdo /
c) a consisténcia do conhecimento dos habitos de consumo de . -
S L ; tabela Sinapro e honordrios,
comunicac¢do dos segmentos de publicos-alvo da campanha atéa 1,0 1,01a1,50 2,0 1,50 . - x .
o contrariando previsao do edital. Por
publicitaria. =
- — outro lado, ndo contemplou verba de
d)a adequ?gao da proposta no uso dos recursos proprios de , produgdo para todas pecas, erros na
comurjic.agao dOl aTnunci?nte ,e .seu alinhamento com a atéa 1,25 1,26 a 2,00 2,5 1,30 apresentacio dos valores de midia
Estratégia de Midia e Ndao Midia. paga, baseados em estimativas e
e) o grau de eficiéncia e a economicidade na utilizagdo da faltando valor unitario.
verba referencial para investimento, demonstrados na atéal,5 1,51a2,10 3,0 1,60
simulagdo dos parametros de cobertura e frequéncia
Total 8,30
Nota final do Env. 01 - Coren-DF: representando a enfermagem, defendendo direitos. 48,30
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